
00H Fabbri 1905 e Armando Testa dissetano con amore
Dopo Amarena e Topping, Fab- campagna di affissioni decisa- suo iconico sciroppo alla menta.

Il territorio scelto continua a es-
sere quello dell'amore, già presi-
diato dai precedenti prodotti: al
centro dell'affissione campeg-
gia infatti un bellissimo bicchie-
re ghiacciato di acqua e menta
nel quale la cannuccia, assume
la forma di cuore, quasi per ef-
fetto della bontà dello scirop-
po. La campagna è stata ideata
dall'agenzia Armando Testa che
ha lavorato al fianco dell'azien-

bri 1905 esce con una nuova mente dedicata all'estate per il
da valorizzando la conoscenza
che il brand ha dei suoi consu-
matori. Le affissioni sono on air
dal 17 giugno in numerose cit-
tà italiane.
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